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,Guerilla-Kunst* in Wuppertal gesponsert

_Outsides”: Getrainkemarke steckt hinter den anonymen Street-Art-Werken im offentlichen Raum

Von Nina May

Wuppertal. Es ist der Reiz des
Unbekannten, der Menschen zu
Blind Dates gehen lidsst, den mas-
kierten Zorro zur Legende mach-
te und die Welt noch nach Jahr-
hunderten ratseln lisst, wie die
Steine nach Stone Henge kamen.
Diese menschliche Sucht nach
dem Geheimnisvollen und Uner-
klirlichen hat sich eine Gruppe
ton 23 internationalen Kiinstlern
zu Nutze gemacht und im Wup-
pertaler offentlichen Raum di
anonyme Street-Art-Ausstellung
+Outsides” installiert.
Nachtaktionen, schatzkarten-

artige Flyer und Geriichte iiber

einen groflen Phantom-Sponsor
im Hintergrund machten aus der
LGuerilla-Kunst” ein Mysterium,
das in aller Munde war. Nun ist
es teilweise geliiftet worden: Im
Gesprach mit unserer Zeitung
sagten die Kuratoren REK.D.U.
(29 Jahre) und Thomas Wiczak
(27), dass Red Bull die Ausstel-
lung gesponsert hat. Noch vor
zwei Wochen hatte das Unter-
nehmen abgestritten, in jeglicher
Form an der Finanzierung wvon
,Outsides” beteiligt zu sein.
Mitte MNovember soll eine
Website den Marketingcoup ent-
hiillen - Buch und Film sind ge-
plant. ,Sie wollen damit zeigen,

~dass sie jung und undergroundig

sind und polarisieren”, sagt
R.K.D.U. Hatte die Getrinkemar-
ke ihre Imagebildung bislang u.a.
iiber Extremsportarten betrieben,
ist ,Outsides” eines der ersten
Sponsorings von grdfieren, halb-
legalen Street Art-Projekten. Nike
war Vorreiter, als sie den Graffiti-
kiinstler Espo ein Schuhdesign
entwerfen lieflen.

Graffiti wieder
entfernt

In Wuppertal war es Vorgabe
der Kiinstler, dass der Sponsor
sich erst mal zunickhalt. ,Wir ha-
ben wahrend des ganzen Projekts

iiber das Spannungsfeld zwi-
schen unserer Kunst und der Fir-
ma diskutiert”, sagt R.K.D.U.
Wiczak ist noch kritischer: ,Die
Marke hat den Charakter des
Projekts verdndert Blue, einer
der in Wuppertal beteiligten
Kiinstler, hitte ohne die finan-
zielle Unterstiitzung niemals
6000 Hefte mit seinen Zeichnun-
gen drucken und verteilen kon-
nen.” Ein Berliner Kiinstlerkol-
leltiv hat den Konflikt in ihrem
Werk Nixfitti” gar thematisch
aufgegriffen: Die sonst unkom-
merziell arbeitenden Spraykiinst-
ler entfernten in Wuppertal Graf-
fiti, um das Gegenteil dessen zu
tun, was von ihnen erwartet wird.



